Beleidsdocument Sponsorcommissie KMD
1. Inleiding
De sponsorcommissie van SV KMD vervult een cruciale rol in het realiseren en onderhouden van sponsorrelaties. Het doel is om te komen tot een professionele, proactieve en toekomstbestendige aanpak van sponsoring binnen de vereniging.
2. Organisatie van de Sponsorcommissie
2.1 Structuur
De sponsorcommissie bestaat uit meerdere functionele onderdelen:
· Relatiemanagement
· Communicatie
· Werving (acquisitie)
· Business Club KMD
2.2 Doel
Inkomsten werven voor de vereniging. De commissie draagt zorg voor financiële middelen die nodig zijn voor:
· Materiaal 
· Kleding 
· Faciliteiten 
· Evenementen 
· Algemene verenigingskosten
Sponsoring is één van de belangrijkste inkomstenbronnen naast contributie en kantine inkomsten. We willen de inkomsten via sponsoring laten stijgen naar 150.000,- euro in de komende 5 jaar 

3. Kernactiviteiten
3.1 Relatiemanagement
Een sterke sponsorrelatie is essentieel voor continuïteit. De volgende principes vormen de basis:
· Verbinding leggen met bestaande en nieuwe sponsors.
· Proactief contact onderhouden in plaats van reactief handelen.
· Transparantie bieden over de bijdrage van sponsors en wat zij terugkrijgen.
· Verrassen door extra aandacht en waardering.
· Zichtbaar zijn bij sponsors, zowel fysiek als in communicatie.
Uitgangspunt: Het behouden van een bestaande sponsor kost minder tijd, energie en middelen dan het werven van een nieuwe sponsor.
3.2 Communicatie
Communicatie is onderdeel binnen de commissie. Om professioneel en zichtbaar te opereren is dit noodzakelijk. Taken omvatten:
· Publicatie van sponsoruitingen (online, offline, rondom wedstrijddagen).
· Informeren van sponsors over activiteiten, resultaten en clubontwikkelingen.
· Ondersteunen van zichtbaarheid van sponsors binnen KMD.
3.3 Werving (Acquisitie)
De werving van nieuwe sponsors moet gestructureerd en planmatig worden ingericht. Speerpunten:
· Overgang van reactief naar proactief werven.
· Opstellen van een meerjarenplan voor sponsorwerving.
· Tijdige voorbereiding van contractverlengingen (standaard meerdere maanden vóór aflooptermijn).
· Implementatie van Life Cycle Management, inclusief:
· Vastlegging van sponsorinformatie in een centraal systeem.
· Toewijzing van verantwoordelijkheden voor monitoring.
4. Business Club KMD
4.1 Doelstelling
De Business Club maakt onderdeel uit van de sponsorcommissie en heeft als doel:
· Ondernemers aan KMD te verbinden.
· Netwerken en zakelijke relaties te faciliteren.
· De zichtbaarheid van de club en haar partners te vergroten.
4.2 Organisatie
· De Business Club bestaat uit een minimaal 3 leden.
· Er worden jaarlijks meerdere evenementen georganiseerd, inclusief één bijzonder/netwerkgericht hoofdevent.
· Leden van de Business Club zijn welkom in de bestuurskamer bij thuiswedstrijden.
· Contributie bestaat uit een bedrag x, waarvan y direct ten goede komt aan KMD.
· Deelname aan trainingskampen tegen een vastgesteld bedrag.
4.3 Faciliteiten
De Business Club creëert een omgeving waarin:
· Leden optimaal kunnen netwerken.
· De club ondernemers dichter bij de vereniging brengt.
· Zakelijke relaties hun betrokkenheid bij KMD vergroten.
5. Club van 100

